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Partner del progetto

Cooperativa La Vallaise v
Azienda agricola Joly Attilia Vv
La Ferme du Mont Rose v
Azienda Agricola Edi Consol Vv
Agriturismo "Il mulino” v
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orogetto TOGREVAL nasce dalla volonta

oduttori della valle del Lys di
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1) Effettuare un’analisi del mercato (capire
nosizionamento prodotto, segmentazione
domanda e offerta, competitors);

: rraivi sul marketing e
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Risultati analisi di mercato: 594 questionari
ompilati con raccolta dati online e durante
resenza sagre ed eventi
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Primo incontro con la Toma di
Gressoney

Piu di 1 anno

o di 4 settimane
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TOMA DI GRESSONEY

Prodotti di maggiore conoscenza

Tomadi Bleud'Aocste  Altre tome VDA Petit Brussor ma di St Montagnard  Toma di
Gressoney aromatiche  Fromadzc Dur Montfleury

marcni
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TOMA DI GRESSONEY

lLuogo di comunicazione del marchio
Ultimi 3 mesi

In-negozio

Amici e famiglia

Social Media ‘

Al ristorante

z VWeb site

Altro
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Eta e provenienza dei clienti

Nord ltalia

Centro Italia

Sud Italia & lsole

Alire regioni

Unione europea

Région Autonome:

Regione Autononm
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Aspetti negativi: Immagine
frammentata del prodotto,
poca riconoscibilita e
domanda superﬂe Ilofferta

(proa
Difficol
produttor
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Aspett| pOS|t|V| : Caratteristiche della Toma di Gressoney

Prodotto di qualita

O

Genuinita;
Tradizione;

Artigiana
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Genvuino Artigianale Saporito
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To.Gre.Val. Incontri formativi

Massimo 100 partecipanti, saranno privilegiate le aziende agricole

. e rC . > {" Sfoglia verso destra -->

. 30.4.21
= 10

q | what 1% ! . 1- Il Marketing e la sua centralita nell’organiz-

zazione delle aziende

Quali requisiti fondamentali per ot-
tenere 1l massimo dal marketing?
Cos'e il marketing mix e quali gli ele-

menti del marketing? Come effettuare
| -
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Home  “dechésch”  Contatti & Eventi  Comuni consorziati

TO.GRE.VAL
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TOma di GREssoney, un IN-FORMA

1 MARKETING ——
marchzo, una certezza: PERC ;

SPECIFICO PER IL SETTORE
AGROALIMENTARE!

VALorizzazione della filiera.

8 incontri online di avvicinamento al
marketing, adattati alla realta valdostana e
al periodo congiunturale che stiamo
vivendo. Questa situazione epocale &
destinata a modificare radicalmente i
processi di acquisto.

Www.togreva
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Dove siamo ora?

Definizione del prodotto:
~ forma, dimensione, velina e
‘qualita. (Esist ocollo di
" uzione, ma
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Grazie dell’attenzione




